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STARKES ZEICHEN FUR SPORTFACHHANDEL:
ERSTE FLAGSHIP-STANDORTE MIT NEUEM
KONZEPT UNTER INTERSPORT-FLAGGE

»Mit unserem neuen INTERSPORT Flagship-Konzept setzen wir im Rahmen unserer
Strategie ,,BEST IN SPORTS: UP FOR FUTURE.“ MaBstibe im Sportfachhandel auf
hochstem Level. Wir sind sehr stolz, dass wir die ersten Flagship-Standorte unter der
INTERSPORT-Flagge in Deutschland gewonnen haben. Gemeinsam mit Topmitgliedern
aus dem INTERSPORT-Verbund haben wir unser Flagship-Konzept entwickelt und
platzieren die Marke INTERSPORT nun auch mit einer starken Stimme im absoluten
Top-Segment”, erldutert Frank Geisler, COO INTERSPORT Deutschland eG, den neuen
Ansatz, fiir den ein neues INTERSPORT-Logo in exklusiver Farbgebung kreiert wurde.
»,Das neue INTERSPORT Flagship-Konzept bietet den Kundlnnen der ersten
INTERSPORT-Flagship-Hauser, der Unternehmer Engelhorn Sports, L&T sowie Sport
Reischmann ein besonderes Ambiente sowie ein herausragendes Angebots- und
Service-Portfolio. Das INTERSPORT Flagship-Konzept ist eine Win-Win-Situation fiir
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alle Beteiligten®, unterstreicht Frank Geisler. Auch fiir Industrie-Partner ist das neue
INTERSPORT-Flagship-Label mit seiner fokussierten Zielgruppe und Marketing-
Mdglichkeiten in einem 360-Grad-Ansatz im obersten Sporterlebnis-Segment sehr
reizvoll.

INTERSPORT setzt mit ,,BEST IN SPORTS: UP FOR FUTURE." auf Wachstum und Qualitat
Mit der Strategie ,BEST IN SPORTS: UP FOR FUTURE." setzt INTERSPORT bis 2026
weiter auf Wachstum. ,Wir wollen Uber 5 Prozent Wachstum p. a. erzielen und starker
wachsen als der Markt”, betont Dr. Alexander v. Preen, CEO INTERSPORT Deutschland
eG. ,Wir erreichen das durch forciertes organisches und anorganisches Wachstum.
Organisch wachsen wir z. B. mit unseren INTERSPORT-gebrandeten Handlerlnnen.
Unsere tber 400 INTERSPORT-gebrandeten Hauser bieten unseren Kundinnen bereits
ein umfassendes Omnichannel-Qualitats- und Serviceversprechen auf hohem Niveau. In
den vergangenen Monaten haben unsere Unternehmer kraftig in die Modernisierung der
bestehenden Flachen oder Neueroffnungen investiert, um unseren Kundinnen ein
anspruchsvolles Markenversprechen zu garantieren. Digitale Fuf3analyse, Click & Collect
und der INTERSPORT Club stehen stellvertretend fir unseren neuen INTERSPORT-
Mindeststandard, der unserem hohen Anspruch der Qualitats- und Marktfihrerschaft
nachhaltig gerecht wird. Mit dem neuen Flagship-Konzept etablieren wir uns nun auch
weit Uber unserem hohen Standard als Speerspitze des Sportfachhandels”, erlautert
Frank Geisler das Alleinstellungsmerkmal des Flagship-Konzepts.

Klare Kriterien fiir das Flagship-Konzept

Die ersten Flagship-Hauser im INTERSPORT-Universum sind Engelhorn Sports in
Mannheim, Sport Reischmann in Kempten im Allgadu und in Ravensburg sowie L&T in
Osnabrick. Alle vier Standorte stehen fir exklusiven und qualitativin Ambiente und
Service herausragenden Sportfachhandel in Deutschland. ,Wir haben einen klaren
Kriterienkatalog fir das Flagship-Label der INTERSPORT entwickelt und das gesamte
Konzept mit unserem neuen Logo in exklusiver Farbgebung auch innerhalb der
INTERSPORT International Corporation, IIC, verankert. Die Latte liegt hoch und wir sind
stolz, dass nun bereits die drei ersten Unternehmen mit einem ganzheitlichen " One-
Voice-Konzept™ und einem einheitlichen Kundenversprechen auf hochstem Niveau am
Markt agieren werden. Natirlich freuen wir uns auch auf weiteren Zuwachs in unserer
kleinen, exklusiven Flagship-Familie in den ndchsten Jahren”, betont Frank Geisler.

Teil der Kriterien fir das neue INTERSPORT-Logo nach einem klaren Punktesystem sind
im Rahmen des Flagship-Konzepts unter anderem eine besondere Strahlkraft der
regionalen Brand, die Markenbekanntheit des Unternehmens, eine exklusive Lage in
Innenstadten, eine grof3e Reichweite und ein Einzugsgebiet mit tiberregionaler
Geschaftstatigkeit. Dariber hinaus liegt die Verkaufsflache fur das Sportangebot bei den
Flagship-Hausern bei mindestens 2.500 Quadratmetern. Die Handler stehen jeweils fir
ein umfassendes Sortiment und ein attraktives Angebotsportfolio in den Kategorien
Running, Training, Sportstyle, Outdoor und Wintersport. Das jeweils ganz besondere
Service-Versprechen der HandlerInnen umfasst ganzheitliche Konzepte im
Omnichannel-Handel mit regelmafigen Sportevents und besonderen Erlebnissen fur alle
Kundlnnen. Online und offline wird das Einkaufserlebnis bei den Handlerlnnen des
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Flagship-Konzepts damit zu einer besonderen Erfahrung. Ein konsequentes
Nachhaltigkeitskonzept der Unternehmen komplettiert den Gesamtauftritt als Flagship-
HandlerIn.

.Die Fakten untermauern die Attraktivitat unseres Flagship-Konzepts - auch fiir unsere
Industriepartner. Unsere ersten Hauser im absoluten Top-Segment stehen fir ca. 23.700
Quadratmeter Sporterlebniswelten und das ist erst der Anfang! Mit einer One-Voice-
Policy sind hier 360 Grad-Kampagnen-Ansatze, die alle Kanale umfassen konnen,
natiirlich besonders reizvoll in diesem exklusiven Sport-Okosystem”, macht Frank
Geisler klar.

Flagship-Handlerinnen mit klarem, exklusiven Footprint im Sportfachhandel
.Einzigartig ist jeder der Handler in unserem Flagship-Konzept”, erganzt Frank Geisler.
.Egal, ob Sie Engelhorn Sports in Mannheim mit seiner grof3en Kletterwand und der
Alpenhiitte des DAV erleben, bei L&T versuchen, die Welle zu stehen oder bei Sport
Reischmann die Tests im Wintersport direkt vor Ort mit erstklassigem Support genieflen,
alle Hauser haben ihren besonderen Spirit. Flagship soll immer fir Wow-Effekte
sorgen!”, macht Geisler deutlich.

Fabian Engelhorn, CEO Engelhorn Gruppe/ Armin Weger, Geschaftsfiihrer Engelhorn
Sports: ,,Die Zukunft des Sporthandels gemeinsam mit unseren Markenpartnern und der
INTERSPORT gestalten: Darin sehen wir klare Vorteile fir unsere Kundlnnen:

e ONE VOICE: Innovative Markenpartner & Botschafter

e ONE CONCEPT: Top 1A Standorte / Nr. 1 in Architektur & Shop-Design

e ONE STORY: 360° Kundenansprache / nahtlos stationar & online
Gemeinsam mit der INTERSPORT Kompetenzen biindeln und somit die Zukunft des
Sporthandels innovativ vorantreiben.”

Thomas Reischmann, Geschaftsfihrer Sport Reischmann GmbH: ,Wir sind seit Giber 160
Jahren am Markt und in der Region sowie mit unseren Kundlnnen eng verwoben und
standig im Austausch. Deshalb kennen wir die aktuellen Trends und wissen schon heute
ganz genau, welche Services und Angebote morgen nachgefragt werden. Mit
individuellen Angeboten wie Personal Shopping, unserem umfassenden
Wintersportservice und beliebten Sportevents haben wir uns regional und Uberregional
einen Namen gemacht. Mit unseren Partnern im Flagship-Verbund werden wir hier
gemeinsam noch starkere Akzente setzen.”

Thomas Ganter, Geschaftsfihrer L&T: ,Unsere Kundinnen sind der Mittelpunkt unseres
unternehmerischen Wirkens. Exzellente Sortimente und das individuelle Erleben unserer
Kundlnnen, zum Beispiel Uber unsere Events, sind fir uns zentral. Ob beim Wassersport,
Bergsport oder bei der Vorbereitung fur den nachsten Marathon; egal welches Element
im Fokus steht, das Know-how und das Gespdr fir unsere Produkte und Services wollen
wir unseren Kundlnnen von Anfang an vermitteln. Sportfachhandel auf hochstem Niveau
heiBt fuir uns: Kundenfokus und Erlebnis mit allen Sinnen! Daflir steht unser
gemeinsames Flagship-Konzept ganz eindeutig.”
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Marktfiihrer fiir Sport und Gesundheit 2030 bleibt INTERSPORT

Wichtige Treiber des aktuellen und kiinftigen Erfolgs im Rahmen der Strategie ,BEST IN
SPORTS: UP FOR FUTURE." sind der Ausbau des INTERSPORT Clubs, die weitere
Fokussierung auf beste Sortimente sowie die Vernetzung zwischen stationarem und
Online-Geschaft im Rahmen des Omnichannel-Ansatzes. Dabei spielen sowohl die
INTERSPORT-gebrandeten Hauser als auch die Kooperationspartner eine bedeutende
Rolle entlang unserer gesamten Wertschopfungskette des INTERSPORT-Verbundes. Der
INTERSPORT Club umfasst derzeit bereits 1,4 Millionen Mitglieder. Ein Beispiel fiir den
Fokus auf beste Sortimente ist das Shopformate-Konzept der INTERSPORT, dem sich
bereits Giber 100 INTERSPORT-profilierte Standorte angeschlossen haben. ,INTERSPORT
ist heute digitaler, effizienter und nachhaltiger und setzt mit dem neuen Flagship-
Konzept jetzt auch Akzente in exklusiver neuer Farbgebung als Speerspitze des
Sportfachhandels. Mit der Strategie ,BEST IN SPORTS: UP FOR FUTURE." verbinden wir
eine klare Aussage: Marktfiihrer fiir Sport und Gesundheit in Deutschland 2030 bleibt
INTERSPORT", betont Dr. Alexander v. Preen den klaren Fiihrungsanspruch von
INTERSPORT.

Bilder der Flagship-Stores und ihrer Geschaftsfiihrer finden Sie hier.

Weitere Bilder zur INTERSPORT, den INTERSPORT-Vorstanden, Geschaften und unseren
Exklusivmarken finden Sie in unserem Pressebereich: www.intersport.de/presse

KONTAKT

Sie haben noch Fragen? Wir helfen Ihnen gerne weiter:

Dr. Katharina Janke

Leiterin Corporate Communications & Public Relations
Tel.: +49 7131 288-4187

Mobil: +49 (0) 172 6375631

E-Mail: katharina.janke(dintersport.de

Unseren digitalen Pressebereich finden Sie unter:
www.intersport.de/unternehmen/presse
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INTERSPORT DEUTSCHLAND EG: UNSER GESCHAFT IST ES, MENSCHEN
ZU BEWEGEN

Denn wir sind felsenfest liberzeugt: Sport, Gesundheit und Gesunderhaltung sind nicht zu
trennen! Sport ist essenziell fir jede und jeden von uns, fir die gesamte Gesellschaft und
unser soziales Miteinander, er ist systemrelevant. Sport ist ein Lebenselixier. Dafur
setzen wir uns ein. Das ist unsere DNA.

Von Tag eins an bewegen wir mit unseren Partnern mehr Menschen als jeder andere.
Keiner kann das so wie wir es konnen. Das ist unsere Starke: 3 Millionen Sportler laufen
bei uns ein und aus. Mit rund 800 Champions vor Ort, rund 1.700 lokalen Stadien und
einer Spielflache von ber 1,1 Million Quadratmeter sind wir das Heimstadion fur alle
Sportfreunde. Ein Ort der Gleichgesinnten und der Erlebnisse und der Energie. So
schreiben wir Geschichten und Geschichte. Seit Giber 65 Jahren sind wir der Spitzenreiter
fur das Geschaft rund um den Sport und die Gesundheit. Und wohin wir auch blicken, wir
sehen Menschen und Mdglichkeiten aktiv zu werden. Daflr legt sich jeder von uns ins
Zeug, in den Geschaften vor Ort und in der digitalen Welt. So sind wir, was wir immer
schon waren: BEST IN SPORTS.

MIT UNSERER LIEBE ZUM SPORT INSPIRIEREN WIR MENSCHEN ZU EINEM BESSEREN
LEBEN.

UBER ENGELHORN SPORTS

Das Mannheimer Familienunternehmen, gegriindet 1890, bietet in seinen sieben Hausern
auf 38.000 Quadratmetern hochwertige Mode, Accessoires, Schuhe, Sportfashion und
Sportartikel. Das vielfaltige Angebot von engelhorn Mode im Quadrat - dem Herzstlck
des Unternehmens - sowie dem grofien Sporthaus in der Mannheimer Innenstadt wird
abgerundet durch ein exklusives Haus fiir Dessous & Wasche, ein Strumpfhaus, einen
Tommy-Hilfiger-Shop und ein Boss-Haus. Zudem betreibt engelhorn im Viernheimer
Rhein-Neckar- Zentrum active town. Im Mannheimer Modehaus gibt es mit dem Zwei-
Sternerestaurant OPUS V, der FACES Lounge und dem Dachgarten drei attraktive
Restaurants. Das gastronomische Angebot erganzt die Vinothek coq au vin, gelegen
zwischen dem Strumpf- und dem Waschehaus. Daruber hinaus betreibt engelhorn einen
Online- Shop (engelhorn.com), der mit Gber 950 Marken rund um die Uhr
Shoppingvergniigen bietet.

UBERL&T

Das Mode- Sport und Lifestyle Unternehmen L&T, vielfach ausgezeichnet u.a. mit dem
Store of the year Award, gehort zu den fihrenden Premium Mode- und
Sporteinzelhandlern in Deutschland und ist seit Gber 110 Jahren historischer Bestandteil
der Stadt Osnabrick. Als Familienunternehmen in der dritten Generation legen wir
groBen Wert auf nachhaltiges, zukunfts- und kundenorientiertes Handeln. Dies spiegelt
sich auch in unserem immer vielfaltiger werdenden Produkt- und Markenportfolio wider.
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Mit unserer Auswahl an internationalen Designer- und ausgesuchten Newcomer-Brands
setzen wir hohe Maf3stabe.

Das 2018 eroffnete und mehrfach preisgekronte Sporthaus erweitert das Angebot um
Sportbekleidung und Ausstattung um tber 5000 m’. Das zentrale Highlight ist die
Hasewelle, bei der Besucher auf einer fest installierten Indoor-Wellenanlage surfen
konnen.

Wir wachsen stetig, inspirieren taglich neu und arbeiten leidenschaftlich fir das beste
Einkaufs - und Freizeiterlebnis fir alle Sport- und Modebegeisterte.

UBER REISCHMANN

Eine Verkaufsflache von tiber 40.000 m’ in vier Standorten eroffnet ein Shoppingerlebnis
der besonderen Art. Exklusive Fashionhighlights und eine einzigartige Auswahl an
Ausrustung nahezu aller Sportarten lassen kaum Wiinsche offen. Reischmann erwartet
Sie in unseren Standorten in Ravensburg, Kempten, Memmingen und Ulm. Genieflen Sie
Uberdurchschnittlichen Service sowie eine professionelle Beratung. Was Reischmann
auszeichnet? Es gibt nicht nur Kleidung, Schuhe oder Sportgerate, sondern auch ein
Einkaufserlebnis, das alle Sinne anspricht. Eine "Wohnzimmeratmosphare” entfiihrt Sie
in eine entspannte Wohlfiihlzeit bei Reischmann. lhnen steht neben fachkompetenter
Beratung auch in allen Abteilungen eine Bar mit Espresso, Sekt und Selters zur
Verfligung. Als Mitglied im Reischmann Freundeskreis zeichnen Sie sich mit lhrer
personlichen PartnerCard aus, die Ihnen als Stammkunde perfekten Service garantiert.
Ob Bring-Service, Private-Shopper oder auch die Ruckvergutung bis zu 3% auf lhre
regularen Einkaufe sind die grof3en Vorteile eines Einkaufs bei Reischmann Fashion und
Sport. Reischmann lberzeugt aber nicht nur mit konkurrenzloser Auswahl und
ausgezeichnetem Service, sondern auch mit seiner Bestpreisgarantie. So wird einkaufen
zu einem reinen Vergniigen. Reischmann richtet seine Geschaftsmodelle nachhaltig und
werteorientiert auf die Zukunft aus. Als familiengefiihrtes Unternehmen in der fiinften
Generation ist das Unternehmen in besonderer Weise seinen Standorten und der Region
verpflichtet. Seit 1860 ist Reischmann in der Region Oberschwabenverwurzelt.

Die DIVISION REISCHMANN SPORT

In den Stadten Ravensburg, Kempten und Memmingen ist die erste Adresse fiir
Sportbegeisterte gesetzt: Sport Reischmann. Hier finden Profi-und Hobbysportler alles
fur Outdoor, Fitness, Running, Bike, Walking, FuB3ball, Klettern, Tennis, Schwimmen, Ski
nordisch, Ski alpin, Tourenski und Snowboard. Fir alle Sportarten bietet Reischmann
passendes Equipment und perfekt abgestimmte Sportbekleidung. Nicht nur ein grof3es
Produktsortiment, sondern auch hervorragender Service werden allen Kunden geboten.
Besonders erwahnenswert sind Serviceleistungen wie Ski-und Snowboardservice,
Laufbandanalysen, eine Bike-Werkstatt, Inlineskateservice, Brillenwindkanal,
Outdoorschuhteststrecke und riesige Kletterwande. Neben Sport gibt es aber auch einen
ausgepragten Lifestylebereich mit Trendsport und Fashionlabels.
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